
POLSKIE TOWARZYSTWO PSYCHOLOGICZNE 

Komisja ds. Patronatów 

 

REGULAMIN PRZYZNAWANIA PATRONATU PTP 

nad konferencjami i wydarzeniami 

 

§ 1. Postanowienia ogólne i cel patronatu 

1. Polskie Towarzystwo Psychologiczne (dalej: PTP) może objąć patronatem konferencje 
i inne wydarzenia promujące psychologię naukową, wspierające rozwój zawodu 
psychologa oraz zgodne z etyką zawodową. 

2. Patronat PTP nad wydarzeniem stanowi formę wyróżnienia merytorycznego. Nie 
stanowi współorganizacji, finansowania ani odpowiedzialności za realizację 
wydarzenia. 

3. Patronat przyznawany jest każdorazowo dla konkretnej edycji, terminu lub odsłony 
wydarzenia — nawet gdy ma ono charakter cykliczny. 

4. Decyzję o przyznaniu patronatu podejmuje Zarząd Główny PTP na podstawie 
rekomendacji Komisji ds. Patronatów. 

 

§ 2. Zakres stosowania 

Niniejszy regulamin dotyczy patronatów nad: 

• konferencjami naukowymi i naukowo-praktycznymi, 

• kongresami, sympozjami i seminariami, 

• szkoleniami i warsztatami o charakterze edukacyjnym, 

• wydarzeniami społecznymi i popularyzatorskimi z zakresu psychologii, 

• innymi jednorazowymi lub cyklicznymi wydarzeniami zgodnymi z misją PTP. 

Do patronatów nad publikacjami stosuje się odrębny regulamin. 

 

§ 3. Kryteria przyznania patronatu 

Patronat może zostać przyznany, jeżeli wydarzenie spełnia łącznie następujące warunki: 

• ma jasno określony cel naukowy, edukacyjny lub społeczny, 

• opiera się na aktualnej wiedzy psychologicznej i standardach evidence-based, 

• posiada przygotowany program oraz listę prelegentów, 

• jest organizowane przez wiarygodny podmiot lub osobę posiadającą kompetencje w 
danym obszarze, 

• pozostaje zgodne z Kodeksem Etyczno-Zawodowym Psychologa, 

• nie promuje treści pseudonaukowych, niezweryfikowanych lub sprzecznych z etyką 
zawodową, 

• nie ma przede wszystkim charakteru marketingowego, sprzedażowego lub 
autopromocyjnego. 

 



Samo pobieranie opłaty za udział w wydarzeniu nie wyklucza możliwości uzyskania 
patronatu PTP, jeżeli opłata służy pokryciu kosztów organizacyjnych, a wydarzenie 
zachowuje rzeczywistą wartość merytoryczną. 

 

§ 4. Przesłanki odmowy 

4.1. Charakter komercyjny i marketingowy 

Patronat nie może zostać przyznany, jeżeli wydarzenie: 

• pełni głównie funkcję narzędzia marketingowego lub wizerunkowego organizatora, 

• służy przede wszystkim promocji usług komercyjnych lub produktów, 

• stanowi formę autopromocji lub element lejka sprzedażowego. 

 

4.2. Treści niedopuszczalne 

• Treści pseudonaukowe, niezgodne z aktualnym konsensusem naukowym lub 
promujące niezweryfikowane metody. 

• Treści sprzeczne z Kodeksem Etyczno-Zawodowym Psychologa. 

• Treści mogące wyrządzić szkodę osobom korzystającym z pomocy psychologicznej. 

 

4.3. Inne przesłanki odmowy 

• Wniosek niekompletny, który nie został uzupełniony w wyznaczonym terminie. 

• Złożenie wniosku z naruszeniem wymaganego terminu (mniej niż 60 dni przed 
wydarzeniem) — o ile nie uruchomiono trybu pilnego. 

 

§ 5. Wymagania formalne wniosku 

Wniosek należy złożyć co najmniej 60 dni przed planowanym terminem wydarzenia 
za pośrednictwem formularza online dostępnego na stronie PTP. 

 

Wniosek musi zawierać: 

1. pełne dane organizatora: nazwa, adres, forma prawna, dane kontaktowe, 

2. opis wydarzenia: nazwa, termin, miejsce, forma realizacji, czas trwania, 

3. szczegółowy program wydarzenia z podziałem na sesje, bloki lub moduły, 

4. listę prelegentów wraz z informacją o ich kwalifikacjach, doświadczeniu i afiliacji, 

5. informację o źródłach finansowania i sponsorach, jeżeli dotyczy, 

6. informację o partnerach merytorycznych, medialnych lub organizacyjnych, 

7. szacowaną liczbę uczestników i zasięg wydarzenia, 

8. komunikat prasowy lub materiał informacyjny o wydarzeniu, 

9. informację o odpłatności lub nieodpłatności wydarzenia, 

10. informację o preferencyjnych warunkach dla członków PTP, jeżeli wydarzenie jest 
odpłatne, 



11. opis planowanego sposobu wykorzystania nazwy i logo PTP. 

 

§ 6. Procedura rozpatrywania wniosku 

Etap I — Weryfikacja formalna (Biuro PTP) 

W terminie 3 dni roboczych od wpłynięcia wniosku Biuro PTP weryfikuje kompletność 
dokumentacji. W przypadku braków formalnych wyznacza termin 7 dni roboczych na 
uzupełnienie. 

 

Etap II — Ocena merytoryczna (Komisja ds. Patronatów) 

Komisja rozpatruje wniosek w terminie do 7 dni roboczych od daty przekazania kompletnej 
dokumentacji. 

Komisja ocenia wniosek pod kątem: 

• zgodności wydarzenia z misją PTP, 

• wartości naukowej, edukacyjnej lub społecznej, 

• zgodności treści z psychologią naukową, 

• wiarygodności organizatora, 

• jakości programu i kwalifikacji prelegentów, 

• zgodności z etyką zawodową psychologa, 

• ryzyk wizerunkowych dla PTP, 

• ewentualnego charakteru komercyjnego lub marketingowego, 

• warunków udziału członków PTP, jeżeli wydarzenie jest odpłatne. 

 

Komisja przygotowuje rekomendację dla Zarządu Głównego PTP. 

 

Etap III — Decyzja Zarządu Głównego PTP 

Zarząd Główny PTP podejmuje decyzję w terminie do 5 dni roboczych od daty przekazania 
rekomendacji Komisji. Wnioskodawca otrzymuje informację o decyzji drogą elektroniczną lub 
pisemną. 

 

Łączny czas procedowania nie powinien przekraczać 15 dni roboczych od daty 
złożenia kompletnego wniosku. 

 

§ 7. Zasady głosowania Komisji 

• Komisja podejmuje decyzje w trybie posiedzeń lub w trybie obiegowym. 

• Quorum wynosi co najmniej 50% składu Komisji. 

• Decyzje zapadają zwykłą większością głosów. 

• W przypadku remisu głos rozstrzygający należy do Przewodniczącej Komisji. 

• Termin oddania głosu w trybie obiegowym wynosi 3 dni robocze. 

• Z każdego posiedzenia lub głosowania obiegowego sporządzany jest protokół. 



 

§ 8. Możliwe rekomendacje Komisji 

Komisja ds. Patronatów może przygotować rekomendację: 

1. pozytywną — jeżeli wydarzenie spełnia wymagane kryteria, 

2. negatywną — jeżeli wydarzenie nie spełnia kryteriów lub wiąże się z istotnymi 
ryzykami, 

3. warunkową — jeżeli wydarzenie zasadniczo spełnia kryteria, ale wymaga uzupełnienia 
lub korekty. 

W przypadku rekomendacji warunkowej Komisja wskazuje zakres wymaganych uzupełnień i 
termin ich spełnienia. 

 

§ 9. Tryb pilny 

W uzasadnionych przypadkach, gdy termin wydarzenia nie pozwala na zastosowanie 
procedury standardowej, możliwe jest uruchomienie trybu pilnego. Decyzja o uruchomieniu 
trybu pilnego należy do Przewodniczącej Komisji ds. Patronatów w porozumieniu z Zarządem 
Głównym PTP. Tryb pilny ma charakter wyjątkowy. 

 

§ 10. Korzystanie z patronatu 

Po uzyskaniu patronatu organizator: 

• może informować o objęciu wydarzenia patronatem PTP oraz używać nazwy i logo 
PTP wyłącznie w zakresie określonym w decyzji, 

• zobowiązany jest przesłać materiały promocyjne zawierające logo lub nazwę PTP do 
akceptacji przed publikacją, 

• nie może sugerować, że PTP jest współorganizatorem wydarzenia, finansuje je lub 
rekomenduje konkretne usługi, produkty, osoby lub marki. 

 

§ 11. Obowiązki organizatora po przyznaniu patronatu 

• Rzetelne informowanie o zakresie patronatu. 

• Przestrzeganie zasad korzystania z logo i nazwy PTP. 

• Niezwłoczne informowanie PTP o istotnych zmianach w programie, składzie 
prelegentów lub charakterze wydarzenia. 

• Niewykorzystywanie patronatu w sposób marketingowy, sprzedażowy lub 
wprowadzający w błąd. 

 

§ 12. Sprawozdanie po zakończeniu wydarzenia 

Organizator przesyła sprawozdanie w terminie do 30 dni od zakończenia wydarzenia. 
Sprawozdanie zawiera: 

• termin i miejsce realizacji, 

• liczbę uczestników, 



• krótką informację o przebiegu, 

• informację o ewentualnych zmianach względem pierwotnego wniosku, 

• materiały potwierdzające realizację, jeżeli zostały wskazane w decyzji. 

 

§ 13. Cofnięcie patronatu 

PTP może cofnąć patronat, jeżeli: 

• wydarzenie istotnie zmieniło program, charakter lub zakres, 

• organizator naruszył zasady korzystania z nazwy lub logo PTP, 

• wydarzenie ma charakter komercyjny, marketingowy lub pseudonaukowy, 

• informacje podane we wniosku były niepełne, nierzetelne lub niezgodne ze stanem 
faktycznym. 

W przypadku cofnięcia patronatu organizator niezwłocznie zaprzestaje używania nazwy i logo 
PTP. 

 

§ 14. Postanowienia końcowe 

1. Regulamin wchodzi w życie z dniem uchwalenia przez Zarząd Główny PTP. 

2. Komisja ds. Patronatów dokonuje przeglądu Regulaminu nie rzadziej niż raz na dwa 
lata. 

3. Wszelkie kwestie nieuregulowane niniejszym regulaminem rozstrzyga Zarząd Główny 
PTP. 

4. Załącznikiem do niniejszego Regulaminu jest Karta Oceny Wniosku o Patronat PTP 
nad Konferencją lub Wydarzeniem (Załącznik nr 1). 

 

 

 

Wersja robocza — do akceptacji przez Zarząd Główny PTP 

 

 

  



Załącznik nr 1 do Regulaminu przyznawania patronatu PTP nad konferencjami i wydarzeniami 

KARTA OCENY WNIOSKU O PATRONAT PTP 

nad konferencją / wydarzeniem / szkoleniem 

Numer wniosku:  

Nazwa wydarzenia:  

Organizator:  

Termin wydarzenia:  

Miejsce / forma 
(stacjonarne / online / 
hybrydowe): 

 

Data wpłynięcia 
wniosku: 

 

 

Lp. Kryterium oceny Ocena Uwagi / uzasadnienie 

A.  OCENA FORMALNA  —  Komisja ds. Patronatów 

1 Wniosek złożony co najmniej 60 dni przed 
planowanym terminem wydarzenia 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

2 Dokumentacja kompletna zgodnie z § 5 
regulaminu 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

3 Dane organizatora kompletne i weryfikowalne 
(nazwa, adres, forma prawna, kontakt) 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

4 Szczegółowy program z podziałem na 
sesje/bloki dostępny do oceny 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

5 Lista prelegentów z kwalifikacjami i afiliacją 
dołączona do wniosku 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

6 Informacja o odpłatności lub nieodpłatności 
zawarta we wniosku 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

7 Opis planowanego użycia logo i nazwy PTP 
zawarty we wniosku 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

8 Brak formalnych przesłanek odmowy 
wymienionych w § 4 regulaminu 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

Notatki — ocena formalna: 

B.  OCENA MERYTORYCZNA I WIARYGODNOŚCI  —  Komisja ds. Patronatów 

Cel i wartość wydarzenia 

9 Wydarzenie ma jasno określony cel naukowy, 
edukacyjny lub społeczny 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

10 Treści opierają się na aktualnej wiedzy 
psychologicznej (evidence-based) 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 



11 Wydarzenie nie ma przede wszystkim 
charakteru marketingowego lub 
sprzedażowego 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

12 Wydarzenie nie służy głównie autopromocji 
organizatora lub promocji usług komercyjnych 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

Wiarygodność organizatora i prelegentów 

13 Organizator jest wiarygodnym podmiotem 
posiadającym kompetencje w danym obszarze 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

14 Prelegenci posiadają odpowiednie kwalifikacje i 
doświadczenie 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

15 Dotychczasowa działalność organizatora nie 
budzi poważnych wątpliwości etycznych 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

Zgodność z etyką i misją PTP 

16 Wydarzenie jest zgodne z Kodeksem Etyczno-
Zawodowym Psychologa 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

17 Treści nie promują metod pseudonaukowych 
lub niezweryfikowanych 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

18 Brak treści mogących wyrządzić szkodę 
uczestnikom lub szerszej publiczności 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

Notatki — ocena merytoryczna: 

C.  ANALIZA RYZYK  —  Komisja ds. Patronatów 

19 Brak istotnych ryzyk wizerunkowych dla PTP ☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

20 Patronat nie narazi PTP na zarzut wspierania 
treści komercyjnych lub pseudonaukowych 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

21 Warunki udziału dla członków PTP są 
preferencyjne lub równoważne (jeśli 
wydarzenie odpłatne) 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

22 Informacje podane we wniosku są spójne i 
weryfikowalne 

☐ TAK  ☐ NIE  ☐ 

CZĘŚCIOWO 
 

Notatki — analiza ryzyk: 

REKOMENDACJA KOMISJI DS. PATRONATÓW DLA ZARZĄDU GŁÓWNEGO PTP 

☐  POZYTYWNA — wnoszę o przyznanie patronatu 

☐  NEGATYWNA — wnoszę o odmowę patronatu 

☐  WARUNKOWA — patronat po spełnieniu warunków: 

____________________________________________ 

 

 



Przewodnicząca Komisji ds. Patronatów 

 

imię i nazwisko, data 

 Członek/Członkini Komisji ds. Patronatów 

 

imię i nazwisko, data 

 


