POLSKIE TOWARZYSTWO PSYCHOLOGICZNE

Komisja ds. Patronatow

REGULAMIN PRZYZNAWANIA PATRONATU PTP

nad konferencjami i wydarzeniami

§ 1. Postanowienia ogolne i cel patronatu

1. Polskie Towarzystwo Psychologiczne (dalej: PTP) moze objg¢ patronatem konferencje
i inne wydarzenia promujgce psychologie naukowa, wspierajgce rozwoéj zawodu
psychologa oraz zgodne z etykg zawodows.

2. Patronat PTP nad wydarzeniem stanowi forme wyréznienia merytorycznego. Nie
stanowi wspotorganizaciji, finansowania ani odpowiedzialnosci za realizacje
wydarzenia.

3. Patronat przyznawany jest kazdorazowo dla konkretnej edycji, terminu lub odstony
wydarzenia — nawet gdy ma ono charakter cykliczny.

4. Decyzje o przyznaniu patronatu podejmuje Zarzgd Gtéwny PTP na podstawie
rekomendacji Komisji ds. Patronatow.

§ 2. Zakres stosowania

Niniejszy regulamin dotyczy patronatow nad:

+ konferencjami naukowymi i naukowo-praktycznymi,

* kongresami, sympozjami i seminariami,

* szkoleniami i warsztatami o charakterze edukacyjnym,

* wydarzeniami spotecznymi i popularyzatorskimi z zakresu psychologii,

* innymi jednorazowymi lub cyklicznymi wydarzeniami zgodnymi z misjg PTP.
Do patronatow nad publikacjami stosuje sie odrebny regulamin.

§ 3. Kryteria przyznania patronatu

Patronat moze zosta¢ przyznany, jezeli wydarzenie spetnia tgcznie nastepujgce warunki:

* ma jasno okreslony cel naukowy, edukacyjny lub spoteczny,

* opiera sie na aktualnej wiedzy psychologicznej i standardach evidence-based,

* posiada przygotowany program oraz liste prelegentow,

» jest organizowane przez wiarygodny podmiot lub osobe posiadajgcg kompetencje w
danym obszarze,

* pozostaje zgodne z Kodeksem Etyczno-Zawodowym Psychologa,

* nie promuje tresci pseudonaukowych, niezweryfikowanych lub sprzecznych z etyka
zawodowa,

* nie ma przede wszystkim charakteru marketingowego, sprzedazowego lub
autopromocyjnego.



Samo pobieranie optaty za udziat w wydarzeniu nie wyklucza mozliwosci uzyskania
patronatu PTP, jezeli optata stuzy pokryciu kosztéw organizacyjnych, a wydarzenie
zachowuje rzeczywistg wartos¢ merytoryczna.

§ 4. Przestanki odmowy

4.1. Charakter komercyjny i marketingowy

Patronat nie moze zostac¢ przyznany, jezeli wydarzenie:
+ pefni gtébwnie funkcje narzedzia marketingowego lub wizerunkowego organizatora,
* stuzy przede wszystkim promocji ustug komercyjnych lub produktow,
» stanowi forme autopromociji lub element lejka sprzedazowego.

4.2. Tresci niedopuszczalne

» Tresci pseudonaukowe, niezgodne z aktualnym konsensusem naukowym lub
promujgce niezweryfikowane metody.

» Tresci sprzeczne z Kodeksem Etyczno-Zawodowym Psychologa.
» Tresci moggce wyrzadzi¢ szkode osobom korzystajgcym z pomocy psychologicznej.

4.3. Inne przestanki odmowy

*  Whniosek niekompletny, ktéry nie zostat uzupetniony w wyznaczonym terminie.

» Zlozenie wniosku z naruszeniem wymaganego terminu (mniej niz 60 dni przed
wydarzeniem) — o ile nie uruchomiono trybu pilnego.

§ 5. Wymagania formalne wniosku

Whniosek nalezy zlozy¢ co najmniej 60 dni przed planowanym terminem wydarzenia
za posrednictwem formularza online dostepnego na stronie PTP.

Whniosek musi zawiera¢:

petne dane organizatora: nazwa, adres, forma prawna, dane kontaktowe,

opis wydarzenia: nazwa, termin, miejsce, forma realizacji, czas trwania,
szczegotowy program wydarzenia z podziatem na sesje, bloki lub moduty,

liste prelegentéw wraz z informacjg o ich kwalifikacjach, doswiadczeniu i afiliacji,
informacje o zrédtach finansowania i sponsorach, jezeli dotyczy,

informacje o partnerach merytorycznych, medialnych lub organizacyjnych,
szacowang liczbe uczestnikéw i zasieg wydarzenia,

komunikat prasowy lub materiat informacyjny o wydarzeniu,

informacje o odptatnosci lub nieodptatnosci wydarzenia,

0. informacje o preferencyjnych warunkach dla cztonkow PTP, jezeli wydarzenie jest
odptatne,
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11. opis planowanego sposobu wykorzystania nazwy i logo PTP.

§ 6. Procedura rozpatrywania wniosku

Etap | — Weryfikacja formalna (Biuro PTP)

W terminie 3 dni roboczych od wptyniecia wniosku Biuro PTP weryfikuje kompletnos¢
dokumentacji. W przypadku brakéw formalnych wyznacza termin 7 dni roboczych na
uzupetnienie.

Etap Il — Ocena merytoryczna (Komisja ds. Patronatéw)

Komisja rozpatruje wniosek w terminie do 7 dni roboczych od daty przekazania kompletnej
dokumentaciji.
Komisja ocenia wniosek pod katem:

» zgodnosci wydarzenia z misjg PTP,

» wartosci naukowej, edukacyjnej lub spotecznej,

* zgodnosci tresci z psychologig naukowa,

* wiarygodnosci organizatora,

» jakosci programu i kwalifikacji prelegentow,

» zgodnoéci z etykg zawodowg psychologa,

* ryzyk wizerunkowych dla PTP,

* ewentualnego charakteru komercyjnego lub marketingowego,

* warunkéw udziatu cztonkoéw PTP, jezeli wydarzenie jest odptatne.

Komisja przygotowuje rekomendacje dla Zarzgdu Gtéwnego PTP.

Etap lll — Decyzja Zarzagdu Gtéwnego PTP

Zarzagd Gtowny PTP podejmuje decyzje w terminie do 5 dni roboczych od daty przekazania
rekomendacji Komisji. Wnioskodawca otrzymuje informacje o decyzji drogg elektroniczng lub
pisemna.

taczny czas procedowania nie powinien przekraczaé¢ 15 dni roboczych od daty
ztozenia kompletnego wniosku.

§ 7. Zasady gtosowania Komisji

+ Komisja podejmuje decyzje w trybie posiedzen lub w trybie obiegowym.

*  Quorum wynosi co najmniej 50% sktadu Komisiji.

+ Decyzje zapadajg zwyklg wiekszoscig gtosow.

+ W przypadku remisu gtos rozstrzygajgcy nalezy do Przewodniczgcej Komis;ji.

+ Termin oddania gtosu w trybie obiegowym wynosi 3 dni robocze.

» Z kazdego posiedzenia lub glosowania obiegowego sporzgdzany jest protokot.



§ 8. Mozliwe rekomendacje Komisji

Komisja ds. Patronatéw moze przygotowac rekomendacje:
1. pozytywng — jezeli wydarzenie spetnia wymagane kryteria,
2. negatywng — jezeli wydarzenie nie spetnia kryteriow lub wigze sie z istotnymi
ryzykami,
3. warunkowg — jezeli wydarzenie zasadniczo spetnia kryteria, ale wymaga uzupetnienia
lub korekty.

W przypadku rekomendacji warunkowej Komisja wskazuje zakres wymaganych uzupetnien i
termin ich spetnienia.

§ 9. Tryb pilny

W uzasadnionych przypadkach, gdy termin wydarzenia nie pozwala na zastosowanie
procedury standardowej, mozliwe jest uruchomienie trybu pilnego. Decyzja o uruchomieniu
trybu pilnego nalezy do Przewodniczgcej Komisji ds. Patronatow w porozumieniu z Zarzgdem
Gtownym PTP. Tryb pilny ma charakter wyjatkowy.

§ 10. Korzystanie z patronatu

Po uzyskaniu patronatu organizator:
* moze informowac o objeciu wydarzenia patronatem PTP oraz uzywac¢ nazwy i logo
PTP wytgcznie w zakresie okreslonym w decyzji,
» zobowigzany jest przesta¢ materiaty promocyjne zawierajgce logo lub nazwe PTP do
akceptacji przed publikacja,
* nie moze sugerowac, ze PTP jest wspotorganizatorem wydarzenia, finansuje je lub
rekomenduje konkretne ustugi, produkty, osoby lub marki.

§ 11. Obowiagzki organizatora po przyznaniu patronatu

* Rzetelne informowanie o zakresie patronatu.
* Przestrzeganie zasad korzystania z logo i nazwy PTP.

* Niezwioczne informowanie PTP o istotnych zmianach w programie, sktadzie
prelegentow lub charakterze wydarzenia.

* Niewykorzystywanie patronatu w sposdb marketingowy, sprzedazowy lub
wprowadzajgcy w btad.

§ 12. Sprawozdanie po zakonczeniu wydarzenia

Organizator przesyta sprawozdanie w terminie do 30 dni od zakohczenia wydarzenia.
Sprawozdanie zawiera:

» termin i miejsce realizacji,
* liczbe uczestnikow,



» krotkg informacje o przebiegu,
+ informacje o ewentualnych zmianach wzgledem pierwotnego wniosku,
* materiaty potwierdzajgce realizacje, jezeli zostaty wskazane w decyzji.

§ 13. Cofniecie patronatu

PTP moze cofngc¢ patronat, jezeli:
* wydarzenie istotnie zmienito program, charakter lub zakres,
» organizator naruszyt zasady korzystania z nazwy lub logo PTP,
* wydarzenie ma charakter komercyjny, marketingowy lub pseudonaukowy,
* informacje podane we wniosku byty niepetne, nierzetelne lub niezgodne ze stanem
faktycznym.

W przypadku cofniecia patronatu organizator niezwtocznie zaprzestaje uzywania nazwy i logo
PTP.

§ 14. Postanowienia koncowe

1. Regulamin wchodzi w zycie z dniem uchwalenia przez Zarzad Gtéwny PTP.

2. Komisja ds. Patronatéw dokonuje przeglgdu Regulaminu nie rzadziej niz raz na dwa
lata.

3. Wszelkie kwestie nieuregulowane niniejszym regulaminem rozstrzyga Zarzad Gtowny
PTP.

4. Zatgcznikiem do niniejszego Regulaminu jest Karta Oceny Wniosku o Patronat PTP
nad Konferencjg lub Wydarzeniem (Zatgcznik nr 1).

Wersja robocza — do akceptacji przez Zarzgd Gtowny PTP



Zatacznik nr 1 do Regulaminu przyznawania patronatu PTP nad konferencjami i wydarzeniami

KARTA OCENY WNIOSKU O PATRONAT PTP

nad konferencjg / wydarzeniem / szkoleniem

Numer wniosku:
Nazwa wydarzenia:
Organizator:
Termin wydarzenia:

Miejsce / forma
(stacjonarne / online /
hybrydowe):

Data wptyniecia
whniosku:

Lp. Kryterium oceny

Ocena

A. OCENA FORMALNA — Komisja ds. Patronatéw

1 Whniosek ztozony co najmniej 60 dni przed
planowanym terminem wydarzenia

2 Dokumentacja kompletna zgodnie z § 5
regulaminu

3 Dane organizatora kompletne i weryfikowalne
(nazwa, adres, forma prawna, kontakt)

4 Szczegodlowy program z podziatem na
sesje/bloki dostepny do oceny

5 Lista prelegentéw z kwalifikacjami i afiliacjg
dotgczona do wniosku

6  Informacja o odptatnosci lub nieodptatnosci
zawarta we wniosku

7 Opis planowanego uzycia logo i nazwy PTP
zawarty we wniosku

8  Brak formalnych przestanek odmowy
wymienionych w § 4 regulaminu

Notatki — ocena formalna:

B. OCENA MERYTORYCZNA | WIARYGODNOSCI — Komisja ds. Patronatéw

Cel i wartos¢ wydarzenia

9  Wydarzenie ma jasno okreslony cel naukowy,
edukacyjny lub spoteczny

10 Tresci opierajg sie na aktualnej wiedzy
psychologicznej (evidence-based)

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

Uwagi / uzasadnienie



11

12

Wydarzenie nie ma przede wszystkim
charakteru marketingowego lub
sprzedazowego

Wydarzenie nie stuzy gtéwnie autopromociji
organizatora lub promociji ustug komercyjnych

Wiarygodnosé organizatora i prelegentéw

13

14

15

Organizator jest wiarygodnym podmiotem
posiadajgcym kompetencje w danym obszarze

Prelegenci posiadajg odpowiednie kwalifikacje i
doswiadczenie

Dotychczasowa dziatalno$¢ organizatora nie
budzi powaznych watpliwosci etycznych

Zgodnosé z etyka i misjg PTP

16

17

18

Wydarzenie jest zgodne z Kodeksem Etyczno-
Zawodowym Psychologa

Tresci nie promujg metod pseudonaukowych
lub niezweryfikowanych

Brak tresci mogacych wyrzgdzi¢ szkode
uczestnikom lub szerszej publicznosci

Notatki — ocena merytoryczna:

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

. ANALIZA RYZYK — Komisja ds. Patronatow

21

22

Brak istotnych ryzyk wizerunkowych dla PTP

Patronat nie narazi PTP na zarzut wspierania
tre$ci komercyjnych lub pseudonaukowych

Warunki udziatu dla cztonkéw PTP sg
preferencyjne lub rownowazne (jesli
wydarzenie odptatne)

Informacje podane we wniosku sg spdjne i
weryfikowalne

Notatki — analiza ryzyk:

REKOMENDACJA KOMISJI DS. PATRONATOW DLA ZARZADU GLOWNEGO PTP

O POZYTYWNA — wnosze o przyznanie patronatu

O NEGATYWNA — wnosze o odmowe patronatu

O WARUNKOWA — patronat po spetnieniu warunkéw:

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO

OTAK ONIE O
CZESCIOWO




Przewodniczgca Komisji ds. Patronatow Cztonek/Cztonkini Komisji ds. Patronatow

imie i nazwisko, data imie i nazwisko, data



